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Merkfilter Kampen: de combinatie van deze drie
elementen maakt Kampen onderscheidend

Mensen & sfeer in de stad:
- Warm/huiselijk
- Gastuvrij, vriendelijk

Hanzeverbond

- Cultuurhistorische
gebouwen, monumenten en
kunstwerken

- Economische samenwerking /s

lJssel

- Kogge & waterfront

- Nautisch plezier & werk

- ljsseldelta, Kamper eiland



Veel effect

Merkwaarde
vergroten:
concept
aanscherpen,
ondersteunen

Off brand

Passief

ondersteunen:

Standaard
collectieve
promotie,
adviseren

Volop
investeren:
promotie, geld
en andere
ondersteuning

PR waarde
vergroten:

Krachten
bundelen,
meedenken en
ondersteunen

Weinig effect

On brand



2024 - 2026:

Theaterspektakel, . 5
Terug naar oUnies eng. ljsselkogge:
Kampen
. eestjes: erugblikken,
2027 Kampen 800 feestjes? 800 Ti blikk
' bijzondere vieren en
300 verhalen? vooruitkijken
2028: OverijSSEI Verbinding met Verleden, hEd.en
de resio en toekomst in
500 & perspectief
2030:
Bezoekers ook Kampen met
p
Hanzedagen naar Kampen Kogge in Zwolle
Zwolle
2033: Culturele bk el
anhaken op Eigen culturee
Hoofdstad programma programma

Zwolle?




e ‘Tijd’ — Sjoerd Kuyper




Voor wie

Alle inwoners van Kampen, jong en oud, in al

hun diversiteit

Toeristen en bezoekers van de stad

Voormalige inwoners van Kampen, oud-

studenten, ondernemers, sporters, politici,

journalisten, oud-militairen, de Bruine vloot

Specifiek voor jongeren (15-25 jaar): de
jongeren van nu zijn de bekende

Kampenaren over 20 jaar!




Wat eens was Is
nooit weg In
Kampen




Kansen/ideeén programmering

Openlucht locatietheater

Het museum was al gestart met Eli Content, Kim van Norren en
Janine van Oene, kasboeken van Vogel

Geertje Aalders monumentenknipsels (een project van het
Archief) die veel inspiratie geeft om bij aan te haken. (Geertje
heeft gestudeerd in Kampen en woont hier)

Terug naar Kampen logo op de trein en op vrachtwagens van
bedrijven uit Kampen

Faciliteren van ideeén uit de grote brainstorm met makers,
verenigingen, andere organisaties

Relinie kunstacademie, theaterschool, school voor
journalistiek. Verhalen ophalen en verwerken in theaterstuk en
podcast. Samenwerken met commerciéle organisatie voor
reldnies? Faciliteren i.p.v. organiseren.

Aansluiten met SAMBIQ programmering die past bij Terug naar
Kampen

Podcastserie met de verhalen van mensen die Terug naar
Kampen kwamen en mensen die we voor de podcast in
Kampen terug vragen (bijvoorbeeld Paul de Munnik die hier
naar de Middelbare school ging)

NUR 680

e Jongerenproject over trots, in relatie tot de studenten in de
jaren ‘80 en hun protest. Hoe anders is deze tijd? Waar staan
de huidige Kamper jongeren voor? Hoe ziet ‘blauw haar’ erin

9178907814300 deze tijd uit?
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BEELDMERK ‘TERUG NAAR KAMPEN' / JANUARI 2023 / BEEEP GRAFISCH ONTWERP BNO

Terug naar Kampen en
dan weer aan het werk.

Kampen erkent de
historie, haar verhaal,
en bouwt verder in het
nu.

Nieuwe wegen.

© BEEEP GRAFISCH ONTWERP BNO
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Contact

* Roeland Tameling — spil van stadsthema voor heel gemeente Kampen

rtameling@kampenpartners.nl

* Margreet Bouwman — cultuurmakelaar
e cultuurmakelaarkampen@sambiq.nl

 Anne Marth Kuilder — programmeerteam SAMBIQ
* amkuilder@bibliotheekkampen.nl

* Emma Quilligan — producent spektakelstuk locatietheater

* e.quilligan@stadsgehoorzaalkampen.nl


mailto:r.tameling@kampenpartners.nl
mailto:cultuurmakelaarkampen@sambiq.nl
mailto:amkuilder@bibliotheekkampen.nl
mailto:e.quilligan@stadsgehoorzaalkampen.nl
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ONTMOETINGSFONDS
Uemeente Kampen



Doel

=» Leefbaarheid, samenleven en
participatie

=>» Kwaliteit lokale gemeenschap
versterken

=>» Voor bewonersgroepen en non-profit
organisaties




Voorwaarden

DRAAGVLAK VOOR GEZAMENLUKE DUURZAME
INITIATIEF UITVOERING ONTWIKKELING



Waar is het niet voor bestemd

COMMERCIEEL POLITIEK DOEL VERLAGEN FINANCIEN
BELANG EXPLOITATIEKOSTEN TOEKOMST ONZEKER



2 tranches a 100.000,-

e Aanvraag >1000,- -> cofinanciering



Meer informatie?

Aline Hofstee www.ontmoetingsfonds.nl

aline@kampenpartners.nl
06 12736070



mailto:aline@kampenpartners.nl
http://www.ontmoetingsfonds.nl/

Tijd om Terug naar Kampen te gaan!
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